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OPTIMIZACION DEL
PROCESO DE COMPRA
DE SAMSUNG

Informatica y Displays ~ Wearables ~ Accesorios

snMsUNG Tienda Mobile TVyAV  Electrodomésticos

Nuewt
Galaxy S26
s 3 meses gratis de Samsung Care+

» Galaxy Al #

Desde 34,69 € /mes 0 1.449,00 €

Dispositivo

1.449,00 €

Galaxy 526+
034,69 €/ mes®

Pantalla 6,7

1139,00 €
0 31,64 € / mes*

Galaxy S26

Pantalla 6,3"

(Cudles el modelo ideal para ti?
Diferencias en pantalla y autonomia.

Almacenamiento

256 GB 949,00 €
© 26,36 € / mas™

12 GB de RAM

Rediseno de la interfaz para reducir el ruido
visual, reestructurar las promociones y crear "
una experiencia de usuario mas fluida.

~ - |’ . e
~ command | eevton §

control optien command

Rol: Disenador UX/UI
Plataforma: Web Desktop
Herramientas: Figma, Gemini
Tipo de proyecto: Personal




OPTIMIZACION SAMSUNG

JOAN SANCHIS

olic X - Joan Sanchis - Disefiadorweb v % £) Comprar Galaxy S26 & S26 Plu- X -+ -

v @ [3 & O

40,25 € x/mes, 0 1.449,00 €  cumn

.8 Envio gratuito 4

entos

T
] - |o:l .
1= X o

i+ =

Photo Assist

AP personalizado Nightography

olo en samsung.com Dispositivo
1 Oro Rosa :
. Galaxy S26+ Desde 40,25 €/mes*, 0
: m ] ]
e pantalla 6,7° 1.449,00 €

‘ 100€ de dto. directo en carrito®
Galaxy Al #
> Oferta portiempo limitado
* Inicia sesion y gana puntos con Samsung

Rewards.
* ;Todavia no tienes cuenta? Créalay consigue
50€ para tu primera compra
s 100£ de dto. directo en carrito
s 50% de dto. pagando con PayPal o 5amsung
Pay
gt de_ UL ‘?”EC Tenemos un 10% de e
tuantiguo dispe  g4g para ti. ;Habla
con nuestros
expertos!

Galaxy S26
Pantalla 6,3"

Desde 33,31 €/mes*, o
1.199,00 €

100€ de dto. directo en carrito &
Galaxy Al 4

o & @ o @

l= Q @ ol - 64 E A 2 q) &D100%

17:41
04/05/2026

e

EL PROBLEMA

El flujo actual sufre de una carga
cognitiva excesiva. La interfaz prioriza la
exposicidn de promociones sobre la
facilidad de configuracion,
interrumpiendo el proceso de decision
del usuario con ruido visual constante.

Ruido visual.
Confusién en la jerarquia.
Paralisis por analisis.
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Apple Samsung

5:02 © - il = (28 5:02 © - aill = (@8

iPhone 17 Pro Caracteristicas ~ Comparar modelos ~ Ofertasy [
1.719,00 € 0 71,63 € /[mes®®
nirega en:

[JEI Recogida hoy en Apple Valencia

Almacenamiento
El ObStaCUIO prInC|pa| en Samsung Nno () Capacidad. ;Cuanto espacio | 256 GB | 12 GB 2275%2";3’82
es la falta de estructura, sino la necesitas? e
0. con PayPal o Samsung Pay

saturacion informativa inicial. Mientras

. . °onZ1€/mest 512 GB | 12 GB 33,31 €/mes*, 0
otras marcas despejan el camino para g 1199,00 €
la configuracién, Samsung introduce a0 I S
ruido promocional que compite con la , | ﬁ e s
tarea principal del usuario. oo cine —
Prioridad de tareas. deslid

Colores

R U i d O V i S U a | . Q :No sabes qué capacidad elegir? ®

Hazte una idea de cuanto espacio necesitas.

Transparencia de coste. —
p 33,31€(*)/mes, 01.199,00 €

Apple Trade In. Consigue un
descuento de entre 35 € a 680

» O < » ®

L@ Envio gratuito
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ESTRATEGIA

Mi intervencién se basd en la seleccidn
estratégica de contenido vy la refinacidon
visual. El objetivo fue transformar una pagina
de ventas saturada en una herramienta de
configuracidn fluida, eliminando elementos
que no aportaban valor real a la conversion.

Almacenamiento

256 GB
12 GB de R

Contextualizacion de ofertas.

Eliminacion de redundancias.

e oo Refinamiento estético y tipografico.

ooooooooooooooo

Violeta cobalto Negro Azulcielo  Blanco

Ahorra hasta 564€ entregando tu antiguo dispositivo.
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ESTRATEGIA

Original

SAMSUNG Tienda Mobile TVyAV Electrodomésticos InformaticayDisplays Wearables

Galaxys26 Ultra  Galaxy S26+|S26

Muevo

Galaxy S26+

Caracteristicas  Compararmodelos  Ofertasy Descuentos  Resefias

Solo en samsung.com

Gris Plata Oro Rosa

e & & @ @

Soporte  Para Empresas -/

Accesorios Q Q ,%

4812009 Escribe una resefa

40,25 € = /mes, 0 1.44900 €
B Envio gratuito

o, JPe
Ba 2
AP personalizado Photo Assist Mightography
Dispositivo
Galaxy S26+ Desde 40,25 £/mes*, 0

Pantalla 6,7 144900 €

100£ de dto. directo en carrito®

Galaxy Al +
Oferta por tiempo limitado
> « |nicia sesidn y gana puntos con Samsung
Rewards.

* ;Todavia no tienes cuenta? Créala y consigue
50€ para tu primera compra

+ 100€ de dio. directo en carrito

* 50£ de dio. pagando con PayPal o Samsung
Pay

» J0E de dio, directoy hasta 494€ entregando
tu antiguo dispositive

0
Galaxy 526 Desde 33,31 £/mel
Pantalla 6,3" 1.199,00
100€ de dto. directo en carrito
Galaxy Al 4+
@

iMNecesitas ayuda para eleqgir?

Almacenamiento

256 GB | 12GB -200,00 €

ldaal nara al Aia a Aia

Rediseno

SAMSUNG Tienda  Mobile  TVyAV  Electrodomésticos  Informatica y Displays

Nuevo

Galaxy S26+

Desde 34,69 € /mes 0 1.449,00 €

Wearables  Accesorios h=4

Do
0

® Ahorra hasta 514€
® 3 meses gratis de Samsung Care+

® Galaxy Al #

Dispositivo
Galaxy S26+ 1.449,00 €
Pantalla 6,7” 034,69 € / mes*
Galaxy S26 1139,00 €
Pantalla 6,3" 0 31,64 € [ mes*

¢Cual es el modelo ideal para ti?

Diferencias en pantalla y autonomia. ®
Almacenamiento

256 GB 949,00 €

12 GB de RAM 0 26,36 € / mes*

512 GB 1139,00 €

12 GB de RAM 031,64 €/ mes*

¢Cuanto espacio necesitas?
Descubre qué capacidad se adapta mejor.

Colores

Colores exclusivos
Con funda de regalo
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Desde 38,03 €/mes* o
1.369,00 €

Descubre qué hace diferente a tu nuevo Galaxy.

Carga rapida ® ; : 3 Edicién con Galaxy Al

. )
/ Procesador =~ — @
personalizado F- B —

Pantalla reforzada Camara de vapor redisefnada

ESTRATEGIA

El objetivo de esta fase fue reducir la fatiga
visual y eliminar la friccién en el proceso de
decision, priorizando la informacidn
transaccional sobre el contenido promocional
generico.

Eliminé secciones redundantes.
Integré los beneficios.

Transformé la seccién de caracteristicas
destacadas en una cuadricula de tipo Bento
Box.
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Encuentra tu Galaxy ideal

Samsung Galaxy S26 Ultra Samsung Galaxy S26+

Un innovador movil con inteligencia Un movil inteligente premium
artificial, Pantalla de Privacidad que ofrece un rendimiento
integrada, AP personalizado y potente y funciones
una brillante camara. Al inteligentes.

Peso y tamaio

Dimensién de pantalla Dimensién de pantalla
6.9” 6.7"
Peso Peso
214 g 19049
Desplegado (AxAxF) Desplegado (AXAXF)
163.6 x 781 % 7.9 158.4 x 75.8 x 7.3
Camara
Gran angular Gran angular
200.0 MP 50.0 MP
Ultra gran angular Ultra gran angular
50.0 MP 12.0 MP
Teleobjetivo Teleobjetivo
50.0/10.0 MP 10.0 MP
Frontal Frontal
12..0 MP 12.0 MP
Zoom

700m

Samsung Galaxy S26

Un movil inteligente elegante
de tamafio compacto con
un rendimiento confiable y
funciones Al inteligentes.

Dimensién de pantalla
6.3"

Peso
167 g

Desplegado (AXAXF)
149.6 x 71.7 x 7.2

Gran angular
50.0 MP

Ultra gran angular
12.0 MP

Teleobjetivo
10.0 MP

Frontal
12..0 MP

7o00m

ESTRATEGIA

Redisene la interfaz hacia una estética mas

ligera y equilibrada, ajustando los pesos

visuales para priorizar la legibilidad y transmitir

el caracter premium del producto.

Reduje el peso y tamano de los titulos
Eliminé elementos distractores

Reestructuré la tabla comparativa de

caracteristicas
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CONCLUSIONES Y APRENDIZAJES

O1

La reduccidn de la carga
cognitiva y la eliminacion
de ruidos visuales
permiten que el usuario
avance con mayor

seguridad hacia el carrito.

02

Aprendi a integrar
objetivos de marketing de
forma organica. La clave
no es quitar la venta,

sino ofrecerla en el
momento necesario.

03

Este disefio deberia ser
sometido a un test A/B
frente a la version
original para medir
métricas reales.



PAWPLAY: DISENO Y '
DESARROLLO DE UNA
PLATAFORMA DE N i
ENCUENTROS CANINOS

Creacion de una aplicacidon web para
centralizar eventos caninos, gestionar perfiles i _ _
potenciar el bienestar animal. =T T 7 gl -

Rol: Diseffador UX/UI, Desarrollador Frontend

Plataforma: Web Responsive (Mobile, Desktop)
Herramientas: Figma, React, JavaScript

Tipo de proyecto: Académico

Proyecto colaborativo realizado junto a Alvaro (Desarrollo
frontend y backend) y Bita (Disefio y estratégia).
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Sintesis de 10 problemas detectados en el analisis de competidores directos.

segmentacion Inexistente Friccion en la Experiencia Brecha de Confianza y Emocion

Imposibdidad e filtrar Modelo puraments Falta de wn histarial de
evantos por "MNivel de transaccional (pagos por socializacion previa que
energia® o “Tamafo del serviclos) que “entierra” la asequre que &l encuentro
perr®, datos que socializacion organica ST SEQUID PAra pBIros
incluimos en nuestro bago procesos de venta. con socislizacion
Sitemap como pilares de spdectiva,
blsqueda.
Mecanica de "swipe" que Disefio "Legacy” con Estatica visual
pricriza la estética del exceso de nedowvisealy | exceshvamen te tdcmice y
perro soboe la falta de perargquia, fria que no logra coneciar
compatibilidad real de dificultando la lectura con el vinculo emocional
lemperamentso y raza, rapida enire el dusfio y su peno,
Ausencia de perfiles Flujos de registro Incertidumbre total sobre
ndiveduales para las excEshvamenta largos gue la compatibidad de oS
mascolas; la interaccidn generan abandono antes asistentes hasta el
&g excluahvamen te entre de |lewgar al vador real de la moments de llegar
duafios, ignorands las platafarma fisicamente al lugar.
necesidades del animal

Jerarguia visual confuss

dande al mapa d

bicecidn compite con |
infes macion critica dal
nto.

EL PROBLEMA

La socializacidn urbana es impredecible
y genera ansiedad. Ante la socializacion
selectiva de muchos perros, las
herramientas actuales fallan al priorizar
la ubicacidn sobre la compatibilidad
real por raza y energia.

Falta de personalizacidon técnica.
Funcionalidad secundaria.
Incertidumbre en el entorno.
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BENCHMARKING Y
REFERENCIAS

Antes de Iniciar la fase de diseno,
realizamos un analisis profundo de
plataformas lideres para identificar
patrones de éxito. El objetivo no fue
replicar su estética, sino adoptar
jerarquias de informacién y
comportamientos de interfaz con los
que el usuario ya esta familiarizado,
reduciendo asi la curva de
aprendizaje.

Colores vibrantes
/N

URBaN JLD STUDI0 «—»

OURWORK
AMPLIFIES
YOURIDEAS

LIVE ART,
ILLUSTRATION,
& ANIMATION

E  CREATEMORE
K ENGAGING
WS EVENTS

® ®© © ©

lllllll

Jerarquia de cards

/N

mmmmmmm

Informacion relevante

MMMMMM

V

Filtros de afinidad

Mostra los 29 servicos

A\ 4
Jerarquia visual
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Carga pagina de evenlos
conlos dalos de BEDD

La pdgina indica que
campo falta o es errénec

Usuario corrige el
errar

Usuario entra
&n un evento

Usuario le da
me gusla aun
evento

Usuaria va ala
pégina de ‘M
perfil’

Carga pégina con
Informacion del evento

<Perfil completo?

:Estd registrado®

Usuario se
apunta aun (Esta registrado?
evenlo

Se guarda el evento en
"Mi perfil’ - Favoritos
Usuario guita el

me gusta
Cambia el botdn de me
gusta
Carga la pégina de mi Usuario crea un
perfil con la infermacién avente

El Usuario quiere
editar la informacisn
de su perfil ¥ pulsa
botdn

El Usuarie guisre
editar |a informacidn
die un evento

El Usuaria quiers
cambiar de perfil y
pulsa botén

Modal con informacion
del evento al gque te has
apuntada

Se guarda gl evento en

Usuario esta
iPerfil eto? ;Cumple los requisitos?
bl completo cCumple los requisitos apuntado al M perfit
evenlo

Cambia el estado del
Se elimina el evento en botén
‘Mi perfil' - Favoritos

Cambia el botén de me
gusta

Elevento carga en la
pagina del grid

El evento aparece en ‘Mi
perfil' en la seccitn de Mis
aventos’

Carga pdgina de creacitn Salta Modal de has
de eventos p creada un evento

Carga pagina de edicién
del perfil

El Usuario hace un -
% £El cambie cumple con
cambic en un s
los requisitos?
campo

La pagina indica que el
cambio no es correcto

El Usuaria pulsa el
botén de editar en
el evento deseado

Carga pagina de creacién
de eventos

! La pégina indica que el

|
1 Cﬂﬂm!_ﬁ no es correcto
|
|
|
|
|
|

i
|
|
I
3
= - El usuario cambia "
Carga la pagina/mendy ERE 4El usuario tiena otro
modal de ‘Cambiar perfir d
pal e perfil guardado?

El Usuario guiers)
tiene afiadir un
nuevo perfil

Usuario pulsa
botdn de afiadic

perfil

Carga pagina con
informaciin del evento

Cargala pagina con la
informacion de tu evente

El Usuario ha
terminado

El Usuario hace un
cambio en un
campa

£El cambia cumple con
los requisitos?

El Usuario ha
terminada

£El usuario ha pulsada al
botén de guardar?

La pagina indica que
usuario no guarda la
informacion

£El usuario ha pulsado al
botén de guardar?

SER FLOW

Disefiamos un flujo de usuario lineal para
reducir la carga cognitiva durante el registro
de multiples mascotas vy la busqueda de
eventos. La arquitectura se centra en un
sistema de filtrado dindmico que cruza los
datos del perfil con la oferta de encuentros
disponibles para garantizar un ‘matching de
afinidad exitoso.
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WIREFRAMES

Se desarrollaron wireframes con el objetivo de
establecer una estructura sélida y funcional.
Este proceso permitid definir la jerarquia visual
y la disposicidn de cada elemento antes de
abordar la estética final, asegurando que la
arguitectura de la aplicacidn respondiera con
precision a las necesidades de navegacion.
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Complete your profile v

Complete your profile to unlock all features.

25%
© Owner’s name >
© Dog's name >
© Picture >
© Breed >
© Age >
© Gender >
© Size >
© Description >

Social event
=s 48
s s R S e e e
RS " e S
I I 1
0 |
I P
I |
| D fy i Type of activity
I
I I |
| £ i
| B Dog size
| | |
s el |
| Breed
|
I
: Date
I
I
S ——
R

15/03/25, 10:00 AM
Afternoon of games
Madison Square, NY

SISTEMA DE DISENO

Desarrollamos una identidad visual que
equilibra energia y confianza técnica,
traduciéndose en una interfaz moderna, limpia
y accesible. A través de un sistema de disefio
basado en componentes reutilizables,
garantizamos la consistencia visual en toda la
plataforma priorizando la usablilidad.

Ver Designh System



https://www.figma.com/design/Z9Wzyhdq7OBPtoPdAHOKpX/PawPlay-Design-System?node-id=0-1&t=82m6FBbchRxttu26-1

DISENO Y DESARROLLO PAWPLAY JOAN SANCHIS

41 llll ? [

Singin —

DISENO FINAL ?

| O\ Search the event you want to go
El resultado de todo el proceso es una interfaz

Intuitiva y limpia que prioriza la legibilidad de

los datos de compatibilidad, asegurando que la
navegacion entre el descubrimiento de eventos | — |
y la gestidon de perfiles sea fluida, atractiva y '
libre de fricciones en cualquier dispositivo. -

Filters 2%




DISENO Y DESARROLLO PAWPLAY JOAN SANCHIS

DISENO FINAL

Home

P Singin =

Q, Search the event you want to go

PawPlay

Become a PawPlayer

Your name

Put your name

Your dog's name

[ Put the name of your dog

Email

Put your email

Passwaord

Put a strong password

or Log in

15/83/256, 16:06 AM
Afternoon of games

Madison Square, NY

by become a paw player you agree to our Terms of Services and Privacy Policy

Complete your profile

Create event
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DISENO FINAL

Pagina de un evento

Create event Singin =

Golden Retrievers Meetup at Central Park Know your organisator

B Day
11/04/2025

© Start time

S5p.m

@ Location
5th Ave & E 97th St, New York, NY

Pagina de seleccidon de perfil

> GEDo =\

Select profile

Manage and select profiles for your dogs.
Each one lets you join events, connect with
others, and track their activity. Got a new dog?
Just create a profile.

Rainbow

~-t 4.8
Rating

7

Events created
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DISENO FINAL

Pagina de perfil Creacidon de evento

Create event Singin =

> CGEED e =

Upload images
+

Snow’s profile

@ Dog's name
Snow

¥ Rating
- 42

¢ Title
& Breed
Pitbull

‘ Title of the event

& Owner's name

Bob Jackson

Month / Day / Year
8 Age
6 years

" Gender

Male ?
9 Start time
& Size

small Start time
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CONCLUSIONES Y APRENDIZAJES

O1

El mayor reto fue la
coordinacion y
organizacion de tareas.
Logramos establecer un
flujo de trabajo adaptativo
vy un ambiente
colaborativo sano,
resolviendo imprevistos
sin comprometer los
tiempos de entrega.

02

Experimentar el ciclo
completo desde la
iIdeacidn inicial hasta el
desarrollo real en React
nos aportd un aprendizaje
iIntegral: desde la l6gica
previa hasta la
componentizacion
estratégica de cdodigo
reutilizable.

03

Validamos que el
desarrollo de producto no
es un sprint, sino una
carrera de fondo.
Aprendimos a pivotar y
reestructurar elementos
de diseno o arquitectura a
mitad del proyecto
cuando las necesidades
funcionales lo requerian.



IMPLEMENTACION

DE UN NUEVO MODELO
DE PAGO EN
PERIODICOS DIGITALES

Como transformar el rebote de los lectores
ocasionales en ingresos mediante el uso
de micropagos.

Rol: Disenador UX/UI

Plataforma: Web Responsive (Mobile, Desktop)
Herramientas: Figma, Gemini

Tipo de proyecto: Personal
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Tecnologia

40 75 Afadir EL PAIS en Google |

0 a la Inteligencia Artificial en lo que va de siglo ha
rapadillo, con muy poca fanfarria. Perdio Elon Musk
1Al de calle. Sobre todo porque el jurado ha

que la denuncia de Musk estaba fuera de plazo. Los

Digtit EL PROBLEMA

El modelo de monetizacion actual

EL QUE,
EL DONDE

AERvNtamos de los medios digitales sufre una
desconexion critica entre la intencidn
de consumo vy el mecanismo de cobro.
Obligar a un lector ocasional a
registrarse, iniciar sesion y asumir

un compromiso financiero recurrente
para leer una sola noticia puntual
genera el abandono vy la bajada del
trafico, destruyendo una via

de ingresos potenciales.

Lee sin limite un ano por 9,90€
Acceso a todo el contenido de EL PAIS

Z F barcelona
ZOMA FRANCA

St
SEGUIR LEYENDO

Ya soy suscriptor

DFACTORY

STARLINK

OIEERADD . FOR SPaC B

ULTIMAS NOTICIAS

17:22 | Hacienda convoca a las
comunidades para abordar la reforma
de la financiacion v aprobarla antes de
que termine el afio

17-19 | Andrés Iniesta debuta como
enirenador en el Gulf United de Dub:i

a— g | wmre 0 ww_ __ _ __ __ ___ _ ____» 3

_—_——m@J
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INVESTIGACION Y
VALIDACION

Para validar la viabilidad de un modelo
de micropagos, analicé patrones de
éxito fuera de la prensa tradicional. El
objetivo no fue reinventar la rueda, sino
Importar soluciones tecnoldgicas
consolidadas de industrias que ya han
resuelto el problema de la baja friccion.

Fuentes:

Baymard Institute (Checkout Abandonment Research)
Think with Google (Mobile Friction Benchmarks)
Forrester Research (Total Economic Impact Framework).

Reasons for abandoning online purchases

at checkout

Reasons respondents say they abandoned an online purchase in the prior 3 months

Percentage who selected each option, with multiple selections allowed

| was browsing / not ready to buy 43%

Extra costs too high (shipping, etc.) 39%

Delivery was too slow 21%
| didn't trust the site with my credit

19%
card
Had to create an account 19%

Too long/complex checkout process REVA
Return policy wasn't satisfactory 15%
Website had errors/crashed 15%
| couldn’t see total order cost upfront HESA
Not enough payment methods 10%

My credit card was declined 8%

Source: 2025 survey of 1,026 US adults who have shopped online in the past 3 months.

© baymard.com/research

[
Baymard®


https://baymard.com/lists/cart-abandonment-rate
https://business.google.com/uk/think/future-of-marketing/business-app-strategies/
https://tei.forrester.com/go/UserTesting/HumanInsightPlatform/index.html?lang=en-us

MODELO DE PAGO EN PERIODICOS JOAN SANCHIS

! BENCHMARK CRUZADO

Registro obligatorio + pago mensual

X

Para transformar el rebote masivo en
- INgresos, proponemos el micropago por
articulo. Para validar su viabilidad técnica y
psicoldgica, analizamos cOmo tres industrias

lideres ya han educado al usuario moévil en el
l consumo inmediato, abstrayendo tres pilares
Micropago express de conversidn que veremos a continuacion.

|
Noricls
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BENCHMARK CRUZADO

1. Transaccion biométrica

El usuario compra en 1,5 segundos
porgue su tarjeta y su identidad ya
estan validadas por el sistema
operativo. Cero formularios.

Google Play

'f"- " 1200 Gems

Duolingo: Language Lessons

Top ventas

Mastercard-0029

® Contactar con Google Play

Toca Comprar con 1toque para completar tu compra.
Los derechos de reembolso varian segun el tipo de
producto: Términos del Servicio de Google Play y
Politica de reembolsos. Mas

Comprar con 1 toque

2. Compra por impulso

El usuario digital esta habituado a
realizar micro-transacciones si el pago
es minimo y el acceso es inmediato,
evitando la suscripcidn recurrente.

Morbus Dei:

Infierno: Novela
Libro 2
Bastian Zach y Matthias Bauer

Haymon Verlag

368 (v}

Paginas Apto ©®

Muestra eBook 0,99 €

@® Valoraciones y resenas no verificadas. Mas
informac ion

Crear un pack con los libros de una serie

3 libros disponibles
Y\ Cr...
S 2 Selecciona cua lquier com binacion

Sobre este eBook >

Morbus Dei: la intriga continlia. Suspense - Misticismo -
Misterio. Venas negras extendiéndose debajo de la piel, 4
oscureciendo las montafias, adentrandose en el

Imperio. Tirol, ano 1704: Johann y Elisabeth huyen del ...

3. Desbloqueo unitario

Existe un precedente en el periodismo
gue demuestra que el lector casual
consume noticias sueltas si se le
ofrece la flexibilidad adecuada.

) Blendle | caryn  Blendle for bedrijven  Inloggen

THE WALL STREET JOURNAL €0,50 _@

Is It a Game?
Or is It Real?

As virtual reality improves, it
may come to be considered
as authentic as everyday life
in 20 years

C&NE MOGONIGAL
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WIREFRAMES

Aplicando la Ley de Hick, reducimos la carga
cognitiva del muro de pago tradicional. En lugar
de forzar al lector casual a analizar complejos
planes de suscripcidn anuales, el disefio
plantea una bifurcacion simple: el compromiso
a largo plazo o el desbloqueo inmediato del
articulo por O,50<€.

Fuentes:
Universitat oberta de Catalunya (Ley de Hick)

OUCIJU Al VIUC TO. TNU UT'J

rutrum non -eauat

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum

LOREM IPSUM

Lorem ipsum



https://design-toolkit.recursos.uoc.edu/es/ley-de-hick/
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Paso 1 Paso 2

Inyeccion del boton de Activacién instantanea
micropago en la zona de de la pasarela de pago
impacto del paywall eliminando por completo

tradicional. los formularios manuales. WI R E FRAM ES

(M 2 google.com/amp/s/elpai

Al crear estos wireframes, buscabamos la
forma de afadir el botdn de micropago sin
romper la estructura actual y manteniendo
intactas las opciones de suscripcion. El
objetivo es capturar la intencidn de compra

@ elpais.com

Iacus arcu condlmentum quam Eget
faucibus gravida mi tellus. Non turpis
rutrum non fringilla eu consequat

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum

| del lector espontaneo, ofreciéndole una
vom paun alternativa inmediata sin obligarle a
> comprometerse a largo plazo.
Loremipsum pg tb \1; c;lpmv'vgrlias :ragtellug stcel qnsque in

Lorem ipsum

|\ j
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5:06 &

INTERFAZ FINAL

(M 2 google.com/amp/sielpai  + (B

Llevamos la propuesta a alta fidelidad © elpais.com <
integrando el sistema de diseno real de El Pais. |
La clave visual ha sido la honestidad v la
transparencia: el botdon de micropago adopta __ Suscribete para seguir
una jerarguia primaria para incentivar el clic ' SFRINED
Impulsivo del lector casual, mientras que la | Lee sin limites
oferta de suscripcidn tradicional se mantiene ,

LEER ARTICULO POR 0,50 €
perfectamente accesible justo debajo. No se =- :
altera la elegancia editorial del peridédico; se ? SEGUIR LEYENDO

amplia su capacidad de monetizacion.

Ya soy suscriptor

SOBRE LA FIRMA
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Paso 1 Paso 2

Boton principal con Al usar el componente
peso visual para oficial, el usuario no tiene
iIncentivar la compra miedo al fraude y autoriza

por impuiso ol pago al instante INTERFAZ FINAL

(M 2 google.com/amp/sielpai 4+

Integramos la solucidn en la interfaz real

de El Pais reduciendo la carga cognitiva.

El micropago destaca como opcidn primaria
para capturar el impulso del lector casual,
delegando la suscripcidon tradicional a un
segundo plano estratégico. El clic despliega la
pasarela nativa del dispositivo, procesando el
pago biométrico en un segundo.

® elpais.com <

tJLOblllCL LIV JU 11IL L1 UD LUIL1L LualLiLuvu Lvalivo, uil

{ escenario de halterofilia y un tablado a lo
largo para sentar a miles de personas.

Suscribete para seguir
leyendo

Lee sin limites

EEEEEEEEEEEEE
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CONCLUSIONES Y APRENDIZAJES

O1

El micropago transforma
el abandono de redes
soclales en ingresos
directos. Ofrece acceso
Inmediato al lector que
rechaza el compromiso,
sin perjudicar la
suscripcidn tradicional.

02

Al integrar pasarelas
nativas (Google/Apple
Pay), resolvemos los dos
mayores puntos de
friccion: el tedio de los
formularios de registro y
la desconfianza al
Introducir datos bancarios
en una web externa.

03

Permite al lector pagar
Unicamente por €l
contenido que le interesa
en ese Instante.
Adaptamos el periddico a
los nuevos habitos
digitales, ofreciendo
acceso inmediato vy libre
de cualquier tipo de
registro o condicion.



JOAN SANCHIS




